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Hallo von den BikepackDonkeys!

Wir sind eine kleine Gruppe von Fahrrad- und Naturliebhabern und unsere gemeinsame Leidenschaft
ist das Bikepacking. Unsere Begeisterung fur das Bikepacking, unser Wissen und unsere Erfahrungen
dartber wollen wir mit dir teilen und haben deshalb die BikepackDonkeys ins Leben gerufen.

Egal, ob Neuling oder erfahrener Bikepacker, hier ist fir jeden etwas dabei. Erkunde unsere Website
und lass dich von unseren sorgfaltig erstellten Routen inspirieren, die du deinen Anspriichen &
Bedurfnissen anpassen kannst. Zu jeder Route haben wir die passende Packliste fiir dich erstellt und du
bekommst von uns wertvolle Bikepacking-Tipps & -Tricks fiir die Planung und unterwegs. Die

nichste Bikepacking-Tour kann also kommen. Ab auf den Sattel und gute Fahrt!

Deine BikepackDonkeys

DN



= Aufbau der funktionsfihigen und 6ffentlichen WordPress-Seite www.bikepackdonkeys.wordpress.com
= Indexierung der Seite bet Google mit Google Search Console

= Auswahl und Bespielung passender Themengebiete

= Keywordrecherche und -anwendung

= Optimierung von Titeln und Description

* Suchmaschinenoptimierte Texte

= Verlinkung der eigenen Kanile untereinander

= Erstellung einer Backlinkstrategie und Umsetzung

= Monitoring aller Kanile und KPIs und Maf3nahmenableitung
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Interesse im zeitlichen Verlauf @ & €2 el

" Oberthema: Bikepacking

= Zwei Themengebiete, zu denen wir posten: i

A A WA A A AAMh Aaa

= Thema A: Routen/Touren

Aufschlisselung nach Unterregion Unterregion = & €3 o
= fur unterschiedliche Streckenlingen, Terrains, R S
Levels, Regionen etc. 1 _—
*= Thema B: Packlisten -

= Ausblick Thema C: Ausristung/Equipment

bikepacking

imeresse nachUnterr. (3 Unterregion = = A e Abnfichie Suchanfragen (3 Zunehmend + & €3 o

5-Jabres-Zeitraum
., Bikepacking“ liegt im Trend




® bikepacking @ bike packing radreise @ fahrrad reisen
Suchbegriff suchbegriff Suchbegriff Suchbegriff
Deutschland « letzte 12 Monate « Alle Kategorien « Websuche ™

Interesse im zeitlichen Verlauf @
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= Alter: Ende 20 — Ende 50

= tendenziell eher minnlich (geschatzt 72 %)

= cher Single oder in Partnerschaft, seltener Familie

= wohnt eher stidtisch als lindlich

" mittlerer — hoher Bildungsstand

= mittleres — hohes Einkommen

= Fahrradbegeisterte

= sportlich, aktiv, umweltbewusst

= Aktivurlauber, Sportler, Abenteurer (gern auch Grenzen austestend), keine Pauschaltouristen
= naturverbunden, Ruhe suchend, Lust auf individuelle Entdeckungen und Erfahrungen
* neugietig, kommunikativ / offen

= Bikepacking: Einsteiger und mittleres Erfahrungslevel

= Hauptfokus: Touren innerhalb bzw. von Deutschland ausgehend (keine Weltreisen)
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Focus-Keywords

Ahnliche Keywords FPeople also ask Ahnliche Suchanfragen Auto Complete Werwandte Begriffe
Y Filter v Suche Keywords pro Seite:| 50 ~ | CSVExportX
Keywords Suchvolumen Wetth. CPC Top10 e

Alle 510 Keywords auswihlen
bikepacking 9900 hoch 015€ anzeigen v
bikepackingtaschen 2.900 hoch 021€ anzeigen v
ortlieb seat pack 1.600 hoch 023€ anzeigen v
ortlieb bikepacking 1.600 hoch 022€ anzeigen v

ortlieb bike packing 1.600 hoch 024€ anzeigen v

ortlieb frame pack 880 hoch 028 € anzeigen v



Focus-Keywords

KEYWORD-IDEEN

VORSCHLAGE AHNLICH FRAGEN PRAPOSITIONEN VERGLEICHE

KEYWORD TREND VOLUMEN cPC PD sD

bikepacking rennrad 5] 480 €0,33 100 28
bikepacking gravel 480 €0,37 100 34
bikepacking fahrrad B 390 €0,32 100 40
bikepacking set E| 320 €0,37 100 39
bikepacking deutschland E| 260 €0,50 68 25
bikepacking satteltasche E| 260 €0,41 100 39
bikepacking taschen test E| 210 €0,38 100 39



Focus-Keywords

bikepacking
bikepacking packliste
bikepacking rennrad
bikepacking bike
bikepacking fahrrad
bikepacking gravelbike
taunus bikepacking
bikepacking touren
bikepacking routen
bikepacking tour

fahrradstrecke

bikepacking fiir anfanger
bikepacking einfach
bikepacking tipps
bikepacking abenteuer
bikepacking deutschland
bikepacking alpen
bikepacking bodensee
bikepacking was ist das

wie funktioniert bikepacking
warum bikepacking

tahrradtour planen



seobility

# Dashboard

Mein Account - Claudia Meyer

Dashboard » Keyword Recherche Tool

Keyword Recherche
Noch 46 von 50 Checks heute méglich

Ahnliche Keywords URL / Domain Wetthbewerbsanalyse

Keyword & Analyse Suchmaschine @
bikepacking route

Ahnliche Keywords ~ Google.de

Keyword Ideen

Ahnliche Keywords People also ask Ahnliche Suchanfragen Auto Complete Verwandte Begriffe

Y Filter v

Keywords pro Seite: 50

Suche

Keywords Suchvolumen Wetth.
Alle 5 Keywords auswihlen

bikepacking route a 110 niedrig
bikepacking routen a 110 niedrig
altravesur q 10 niedrig
altravesur bikepacking q 10 niedrig
einstein bikepacking route [| 10 niedrig

Routen / Touren

Logout 8
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Routen / Touren

bikepacking tour planen
bikepacking rennrad touren
bikepacking wie viel km am tag
die schonsten bikepacking touren
bikepacking routen deutschland
bikepacking mit dem fahrrad das land entdecken
bikepacking mit kindern
bikepacking mit hund
bikepacking strecke

bikepacking wo schlafen

radweg berlin usedom
bikepacking berlin

bikepacking ostsee

fahrradtour usedom
usedom fahrrad
bikepacking brandenburg
bikepacking routen komoot
radweg um den bodensee
bodensee radweg

mit dem fahrrad um den bodensee
tahrradtour thiiringen
radweg thuringen

radtour taunus

taunus bikepacking
teldberg fahrrad

schone radroute in der nahe
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bikepacking packliste hotel 10 niedrig 0,00€ anzeigen v

10 mittel 0,00 € anzeigen ¥

20 niedrig 0,07 €

bikepacking rennrad packliste
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bikepacking packliste rennrad
bikepacking packliste wochenende
bikepacking wie packen

packliste bikepacking pdf
bikepacking packliste frauen
bikepacking was mitnehmen
bikepacking was wohin
bikepacking packliste hotel

bikepacking packliste ohne zelt

werkzeug bikepacking
bikepacking was essen
bikepacking was brauche ich
bikepacking was braucht man
bikepacking packliste gravel
packliste fur bikepacking
bikepacking packliste 7 tage
bikepacking packliste 3 tage

bikepacking packliste excel
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Die Donkey-Botschatt

= BikepackDonkey bietet die M6glichkeit, den abenteuerlichen Spirit des Bikepackings zu entdecken.
Wir erstellen interessante Routen in verschiedenen Regionen Deutschlands und dartber hinaus.
Die BikepackDonkeys statten ihre Zielgruppe mit wertvollen Tipps und individuellen Packlisten
aus, beantworten Fragen rund ums Bikepacking und teilen damit ihre Leidenschaft.

= Mit unserem "Rundum-Sorglos-Paket* bieten wir detaillierte Routen fiir jedes Fitness-Level und mit
unterschiedlichen Tour-Liangen an. Zusitzlich stellen wir Packlisten und weitere Informationen (FAQ

usw.) zur Verfugung und heben uns dadurch von anderen Plattformen ab.

14



Die Donkey-Story

Die BikepackDonkeys wollen euch zu unvergesslichen Fahrrad-Abenteuern in die Natur mitnehmen.
Dazu bieten wir euch die schonsten Toutren, die auf eure individuellen Bedurfnisse und Fitness-Level
zugeschnitten sind, gleich mit passendem Equipment und weiteren Infos in unserem "Rundum-Sorglos-
Paket" an. Unser Fokus liegt auf handverlesenen Strecken innerhalb Deutschlands und seiner

Nachbarlinder, da wir umweltfreundliches Reisen unterstutzen.

Unsere Vision ist es, euch mit mal3geschneiderten Bikepacking-Abenteuern die Natur naherzubringen

und die atemberaubenden .andschaften Deutschlands mit euch zu erfahren.

Individualisierung ist fiir uns ein entscheidender Faktor fiir die Auswahl unserer Routen. Wir
empfehlen euch Touren, die auf eure individuellen Vorlieben und Fahigkeiten zugeschnitten sind und
ein unvergessliches Abenteuer garantieren. Dabei achten wir sehr auf Nachhaltigkeit und sind

bestrebt, die Auswirkungen auf unsere Umwelt zu minimieren.

Schlussendlich sind wir alle an einem aktiven und gesunden Lebensstil interessiert.



Website

= Die Website 1st der zentrale Kanal, iiber den unsere Zielgruppe angesprochen wird. Hier werden die
Themengebiete ausfuhrlich behandelt und mittels Keywords optimiert.

= In Form von Blog-Beitragen und Unterseiten werden Touren und Packlisten erstellt und
passende Fotos zu den Tourenhighlights in einer Galerie veroffentlicht.

= Passend zu den Touren wird fiir jede einzelne Etappe eine Karte in Komoot erstellt und jeweils in
den Blog-Beitrigen als Bild eingefiigt und verlinkt, da direktes Einbetten mit unserem WordPress-
Theme nicht moglich ist.

= Auflerdem enthilt die Website allgemeine Informationen rund um das Thema Bikepacking.

16



Website Besuche die Seite und erfahre mehr iiber die BikepackDonkeys.
; : .
Vetlinkungen fithren zu den D) e
BikepackDonkey-Accounts bet Komoot,

Instagram und Spotity nach oben

= weitere Kanile fur Social Stacking

rese rVi ert un d Ci nen A ccount an g Cl e gt. Besuche die Seite und erfahre mehr tiber die BikepackDonkeys.

Facebook, YouTube, TikTok und Twitch ) ﬁ e (> cr w

nach oben

Oben: aktuelle V erlinkungen
Unten: geplante Links 3u weiteren Accounts



Tellen mit Kommentar verfassen
g in]
Website neee
= Teilen-Button zu WordPress, LinkedIn, &
Facebook und WhatSApp Dir gefallt das. Folge uns auf = Zu jeder Tour die passende Musik

= “Gefallt mitr”’-Button

Dir gefalit das.

= Kommentarfunktion auf Website

u Rebloggen—Button unter Blog-Beitragen ! T s

- Happy Cyeling
Boards of Canads

= Spotify Playlists eingebunden und verlinkt
zum Kanal von BikepackDonkey

Auf jegliche Art von Kommentar oder sonstiger
Kontaktauftnahme (Website und Social Media
Kanile) antworten wir generell.

 Fahrrad fahr'n



Instagram

= Profil und Posts verweisen auf unsere Website und den BikepackDonkey-Account bei Komoot.

Der Instagram-Messenger wird genutzt, um potenzielle Partner zu kontaktieren (Backlinks generieren).

Instagram wurde auf der ,,Uber uns“-Seite eingebunden und verlinkt.

Aufgrund der knappen Zeit wurden bis 23.05.2023 erst 2 Beitrage gepostet.

Zukinftig sollen die Touren und Packlisten geteilt werden, sowie Bilder und Videos von den Highlights
der Touren. Weitere Beitrige, Stories und Reels sollen — mit Hashtags versehen — ebenfalls zeitnah folgen.

Komoot

= Hier werden neue Touren erstellt und die Karten von den jeweiligen Etappen als Bild in die Blog-Beitrige
auf der Website eingebunden und mit unserer Route auf Komoot verlinkt.

* Es sollen andere Nutzer/Kanile abonniert werden, die unseren Kanal ebenfalls abonnieren und unsere
Routen teilen.

= Link auf unsere Website im Komoot-Profil



SMART-Ziele & KPIS

Website

Wir wollen die Bekanntheit der Website und des Namens BikepackDonkey steigern und auf unserer
Website BikepackDonkey im Zeitraum vom 16. bis 23.05.2023 insgesamt 2.000 Aufrufe (Website-Traffic)
erzielen und 150 Besucher (Unigue 17isitors) erreichen.

Der organische Traffic soll iber die Verwendung von Keywords und SEO gesteigert werden.

Im gleichen Zeitraum sollen 10 Likes und 1 Kommentar erzielt werden.

AuBlerdem soll bis zum 23.05.2023 mindestens ein Backlink gewonnen werden, der Traffic von einer
vertrauenswurdigen Partnerseite zu uns leitet und uns bei dortigen Besucher*innen / Nutzer*innen
bekannt macht.

Dies erreichen wir durch gezieltes Linkbuilding und Partnerschaften (Gastronomie, Unterkiinfte usw.).



SMART-Ziele & KPIS

Instagram

= Vom 16. bis 23.05.2023 wollen wir 15 Follower auf Instagram gewinnen und 15 Klicks auf unseren
Website-Link erzielen, um damit die Bekanntheit unserer Website zu steigern.

= Userbindung (CARE) tiber das Posten veroffentlichter Karten und Fotos von Touren fithrt zu
Interaktionen und einer Eznfachen Engagement Rate von 47 %: (5 Likes + 1 Kommentar + 1 Share) /
15 Follower x 100 (Gewzchtete Engagement Rate von 166 %0*).

Komoot

= Vom 16. bis 23.05.2023 mochten wir auf dieser Plattform 9 Follower gewinnen und halten
(Userbindung). Dies geschieht tiber das regelmiflige Veroffentlichen neuer Touren und Einbinden
der Karten auf unserer Website.

= Auflerdem sollen die bereitgestellten Touren eine Eznfache Engagement Rate von 55 % erzielen:
(4 Likes + 0 Kommentar + 1 Share) / 9 Follower x 100 (Gewichtete Engagement Rate von 200 %0*).

* Likes x 2 | Kommentare x 5 | Shares x 10



SMART-Ziele & KPIS

Spotify

= Vom 16. bis 23.05.2023 wurden zwet Playlists — passend zum Thema Radfahren — aufgebaut, die auf
der BikepackDonkey-Website angehort werden konnen.

= Bis Ende Juni 2023 sollen 50 User in diese Playlists reingehort haben, 5 Personen dem Profil auf
Spotify folgen und 9 Playlist-Likes generiert werden.

= Unseren Nutzern soll dadurch ein Mehrwert entstehen, der sie langfristio emotional an uns bindet
(CARE). Wenn diese User unsere Playlists teilen, konnen wir neue Interessenten fiir uns gewinnen.

Spotify bietet keine Monitoring-Funktion, die es nachvollziehbar macht, inwieweit die Playlists geteilt
werden.



Linkbuilding-Strategie

= Gastronomie: Backereien, Gaststatten, Imbisse etc. am Wegrand unserer Strecken, chefkoch.de
(Kochrezepte fiir unterwegs verlinken)

= Unterkiinfte: Campingplitze, Pensionen, Hotels etc. am Wegrand unserer Strecken

= Ausriistung & Equipment: Globetrotter, Ortlieb, Vaude, Jack Wolfskin, Agu, Fjallraven,
Decathlon, Nemo Dragonfly, Apidura

= Hersteller: Cube, Giant, Canyon, Specialized, Bulls, Stevens, Bergamont
* Fahrradhindler: bike24.de, fahrrad.de, fahrrad-xxl.de, bike-discount.de, rosebikes.de
= Vereine: ADFC.de, Liste von Vereinen auf radsportler.de (nach Bundeslandern aufgeschliisselt)

= Online-Magazine: Bike, Radreise, Fahrrad News, Mybike, Outdoor Fitness&Adventure,
gravelmania, velomotion, Bike & Travel, Radfahren

= Social Media Kanile, Software und Apps fiir unsere Zielgruppe & Social Stacking hiertuiber



Linkbuilding-Strategie

* Influencer:

= Insta: Velocyclers, _radmaedchen_, Bikexploring, Rausgefahren, Colorfishes, Mairawa,
Bikewander, Tales on Tyres, ultraromance, theradavist, miss_peaches, kylebkelley, rausgefahren,
christine_thuermer usw.

= Komoot: Peter Baumeister, Fraulein Drauflen, Lael, erwinsikkens_com, veloclaudi, Holger S.,
tristanbogaard, Jesko

" Youtube: AnkeisAwesome, BastianBrutzer91, sara-bikepackers, MTBTravelGirl, Wiebkelueh,
skatepunk2425, Marius_Quast

= Strava: Lucasgoes Bikepacking

= Veranstaltungen & Messen: VELO-Messen, EUROBIKE, weitere siche ADFC-Messeliste,

Ausfahrten organisiert von lokalen Fahrradclubs (zu einem spiteren Zeitpunkt, wenn das notige
Kapital vorhanden 1st)



Linkbullding-Umsetzung

bikepackdonkey v~

Im Zuge der Linkbuilding-Strategie wurden
insgesamt 25 potenzielle Partner angeschrieben u.a.:

Usedom Curry
Hallo liebes Usedom C... - 4

Insel Usedom
Hallo liebes Usedom-T... - 4 d

= Instagram-Profile, die unter dem #bikepacking posten und
zwischen 500 und 22.000 Follower haben

DAS Urlaubserlebnis auf
g Usedom
Hallo liebes Peenemin... - 4 d

Park-Camping Lindau
Hallo liebes Park-Cam... -4 d

p.. die_seefluencer konstanz

= Tourismus- und Marketing-Accounts z.B. Kreis Weimarer
Land, Usedom und Konstanz

= Gastronomen entlang der Route, z.B. Cafés, Imbisse usw.

Hallo liebe Seefluence... - 4 d

(A
Q
®
®
-
v

= Ubernachtungsmoglichkeiten entlang der Route, z.B.
Campingplétze Lindau. Bodensee. Urlaub.

Hallo liebes Lindau-Te... -4 d

®

= Werkstatten fir schnelle Reparaturen

Eugens Bio
Hallo liebes Eugens-Bi... - 4 d

©

Yummi Viegan Food &
Caffebar
Hallo liebes Sol-Team, ... - 4 d

Fritz Mitte - wir sind duBerst
popular!
- -4d




Linkbullding-Umsetzung

= gezieltes Anschreiben potenzieller Partner per E-Mail

& Radreisen & Bikepacking-... «~ &4 Q

= Website in Facebook-Gruppen geteilt

= Reddit-Beitrag in Bikepacking-Gruppe gepostet

Radreisen & Bikepacking
- Infos und Inspiration >
. % - — ] Private Gruppe + 17.017 Mitglieder
E-Mail ol = e 29950
E-Mail Adressbuch Kalender Control-Center -4
E-Mail schreiben & Radreisen und Fernradler -~ A Q
Suche (] info@backbord-ueckermu... 18.05.2023 : e
Anfrage Bikepacking A5 N o
Favoriten (] info@radshop.net 17.05.2023

Posteingang Q Anfrage Bikepacking-Websieite

Radreisen und Fernradler
Private Gruppe - 13.167 Mitglieder
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Trend-Analyse

= Ist unsere Zielgruppe auf der Plattform aktiv?
= Ist unser Thema von Interesse?

= Liegt unser Thema im Trend?

1. Website
2. Komoot
3. Instagram
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.
we h s Ite " - Emg S

Cleutschiand - Letzte 5 Jahra + Ale Kategornen -

bikepackdonkey.wordpress.com
£y =

Interesse im zeithchen Verlauf 3

[+

= Die Zielgruppe der Bikebacking-
Community sucht auf Google nach
geeigneten Fahrradern, Equipment,

aber auch nach Touren, Packlisten und W :
Erfahrungsberichten.

= Da die Blogbeitrige mit passenden Karten,
Berichten und Ausristungsempfehlungen

(Packlisten) viel Platz in Anspruch nehmen — interesse nach unterregion @ Unteregen + & © <
und untereinander verlinkt werden sollen, 1 Geria —
ist die Website der Hauptauftritt. 2 vamburg —

= Die Suchanfragen sind laut Google Trends e —

innerhalb der letzten 5 Jahre immer weiter 4 Buperm —

& Bsden-Wirttemberg —

gestiegen.
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Kn m 0 0[ 9 komoot Entdecken Routenplaner

= Die Zielgruppe der Outdoor-Aktiven findet auf Komoot
vorgeschlagene Routen, kann sich aber auch eigene

Strecken planen. BikepackDonkey

= Eher gut geeignete Plattform, um aktive und umwelt- 4 9 2

bewusste Nutzer zu erreichen und besonders fur die Folgen mir  Folgeich  Enge Freunde

Tourenplanung die beste App.

= Als Keywords wurden Touren und Routen oft im Dein Profil
Zusammenhang mit Bikepacking gesucht.
Touren 9
" Dort kann auch speziell Personen(gruppen) gefolgt
werden, d.h. wir konnen regelmillig Content zur Geplant "
Verflugung stellen. Gemacht
= Highlights (Sehenswiirdigkeiten, Verpflegungs- und Highlights

Ubernachtungsméglichkeiten) auf den Strecken
konnen gezielt eingetragen werden. Collections
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Fiir dich

#

Ein Teil unserer Zielgruppe ist auf Instagram aktiv und kann tber geteilte Routen und passende
Bilder angesprochen werden.

#bikepacking hat aktuell 2 Mio. Beitrige
#bikepackinglife hat 162.000 Beitrige.

bikepacking

Konten Audio

#bikepacking
1,9 Mio. Beitrage

#bikepackinglife
161 Tsd. Beitrage

#bikepackingbags
39,5 Tsd. Beitrage

Tags

e

Fiir dich

#

bikepacking

Konten Audio

#bikepacking
2 Mio. Beitrage

#bikepackinglife
162 Tsd. Beitrage

#bikepackingbags
39,7 Tsd. Beitrage

Bikepack

bikepackdonkey @)

2 posts 10 followers 23 following

bikepackdonkey.wordpress.com + 1

B POSTS [ TAGGED

7 L




Potentielle weitere Kanale &
software/Apps

Nach unserer Website sind Komoot und Instagram die wichtigsten Kanile, auf denen wir unsere

Zielgruppe ansprechen.

Weitere Social Media Kanile: Facebook, YouTube, Pinterest, TikTok, LinkedIn, Twitch (Accounts
angelegt und damit Name reserviert)

Interessante Apps fiir unsere Zielgruppe

Routenplaner-Software /Apps: garmin, Naviki, Map My Ride, GoogleMaps, ADAC Fahrradtouren-
Navigator, All Trails

Tourenaufzeichner/Navi: Strava, Adidas running, garmin, Wahoo, maps.me, Apple health, Google Fit
Packlisten-App: Bring, GoogleNotizen, PackPoint, 1aChecklist

Musik-Apps (passende Playlists zur Tour): Spotify, Soundcloud, AmazonMusic, 1Tunes, Apple Music
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Situation am 12.09.2023

Abgeschlossen:

Themenfindung: Hauptthema und 2 weitere Themengebiete, zu denen wir posten

Keyword-Recherche: Focus-Keywords und Keyword-Cluster fiir beide Themengebiete abgeschlossen
(Seobility, Ubersuggest, Ask the Public, Google Trends)

Domains recherchiert und Website-Namen festgelegt

Wordpress angelegt und Theme ,,Exford* fur die Website gewihlt
Zielgruppe definiert; 4 Blogbeitrige (Touren) erstellt

Logo erstellt; Bildrecherche und -bearbeitung in Photoshop

potentielle Partner und Influencer sowie Linkbuilding-Strategien ermittelt (fiir Webseiten, Social-
Media-Plattformen und weitere Dienste / Software, Veranstaltungen)

Social Media-Accounts gesichert fir Social Stacking fiir Backlinks (Instagram, Youtube, Komoot,
Twitch, TikTok, Spotify)



Die Donkey-Website
geht am 16.09.2023 online

= Startseite ,,Bikepacking*

= Seite ,,Routen®, darunter
4 Blog-Beitrage

= Seite ,,Packlisten®, darunter

2 Beitrige B'kenack

= Seite ,,FAQ® mit Unterseite
Erklarung Begriff Bikepacking

) =i Deine Bikepacking Tour
= Seite ,,Uber uns“ mit Unterseiten N beginnt hier

Impressum und Datenschutz

® Social-Media-Buttons zum Teilen,
Like-Button, Rebloggen-Button
und Kommentarfunktion



= Bis zum 23.05.2023 hat Google unsere
BikepackDonkey-Website nicht indexiert. Daher
taucht sie leider nicht bei den Suchergebnissen
von Google auf. 8 - ntisbernciit buetitiot

Bestatigungsmethode:

HTML-Tag

hinzufligen

FERTIG  ZUR PROPERTY

Website-Verifizierungsdienste:

Die Verifizierung deiner Website bei diesen Diensten ist nicht erforderlich, damit deine Website von Suchmaschinen indexiert wird. Um diese erweiterten
Suchmaschinentools zu verwenden und deine Website bei einem Dienst verifizieren zu lassen, flige unten den HTML-Tag-Code ein. Lies die
vollstindige Anleitung @, wenn du Probleme hast.

Unterstiitzte Verifizierungsdienste: Google OF, Bing (4, Pinterest F, Yandex (4, Facebook [

Google <meta name="google-site-verification” content="u_g7xelp2dnv5Qbl3ttwKm9Hxmap4U585DpC-kmbeZl" />
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@ seohility Onpage Crawling 16.09.

Ubersicht (0) Onpage Backlinks S Rankings

Technik & Meta

o BikepackDonkey . —

R Inhalt
Ubersicht Projekteinstellungen -d Monitoring Verifizierung Teilen
CJProjekt Ubersicht % Projekt Funktionen
URL https:/ibikepackdonkey. wordpress.com/ C Neues Crawling starten
Projektname BikepackDonkey % Projekt laschen
Status fertig
R PDF Report erstellen
Website verifiziert Nein
Erstellt am 16.05.23 21:05 . .
= Projekt Checkliste
Beendet am 16.05.23 21:08
Zeichensatzangaben
Dauer Crawling 2 Min. 31 Sek. m
Anzahl Crawlings 1 Durch, Links/Seite E3
RegelmdBiges Crawling Ja Redirect Fir wWww. m
o Redirect fur https:// m
i Optimierungsgrad
Durch, Antwortzeit [ 0.42 |
Optimierungsergebnis Technik & Meta Zur Auswertung
/- Struktur Zur Auswertung 3 €55 Datelen “
& ot letrtam Crawiling BE%
I Inhalt fiir Erwachsene m
Inhalt Zur Auswertung
68%
Komprimierung [ Ja |



Seobility Onpage Crawling, SEO Check und Keyword Check

= Crawling der gesamten Website: Technik & Meta, Struktur, Inhalt

Keywordoptimierung auf allen Seiten und in den Beitragen:
= Keywords in Uberschriften und im FlieBtext erginzt

= Keywords mit hohem Suchvolumen frither im Text platziert

GroBe der Bilder fir Web angepasst und Bild-Titel umbenannt

ALT-Attribute mit Keywords und optimiert und fehlende erganzt

doppelten Content auf einer Seite entfernt

Semantik angepasst (z.B. nur eine H1, Uberschriftenstruktur H1 bis H3)

Seobility Snippet Generator:

= Meta-Description und Meta-Title auf allen Seiten optimiert (Lange und Inhalt)



Weitere Optimierungen:

Interne Links von Bildern von Startseite auf Blog-Beitrage gesetzt

Bildergalerie in Routen-Beitragen eingebaut, die sich als Vollansicht 6ffnen
Slideshow der Routen-Beitragsbilder auf der Startseite angelegt

Social Media-Buttons zum Teilen unserer Website eingepflegt

Like-Button, Rebloggen-Button und Kommentarfunktion eingefiigt

Verlinkung der Routen-Karten in den Blogbeitrigen mit Komoot (externe Tabs)
Instagram-Account auf “Uber uns” Seite eingebunden

PDFs der Packlisten als Download bereitgestellt
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seobility: SERP Snippet Generator
Blogheitrag Berlin - Usedom

Meta-Angaben im HTML

SERP Snippet Generator

Google stellt den Title und die Meta-Description Deiner Seite in den
Suchergebnisseiten dar. Der SERP Snippet Generator unterstutzt Dich
bei der Optimierung Deiner Click-Through-Rate (CTR) und zeigt Dir, wie

andere Nutzer das Suchergebnis deiner Website bei Google sehen.

https://bikepackdonkey.wordpress.com/2023/0 Webseite analysieren

L Desktop Vorschau 0 Mobile Vorschau

bikepackdonkey.wordpress.com » 2023 » bikepacking-berlin-ostsee

Bikepacking Tour an die Ostsee: Berlin — Usedom — ...
Die Bikepacking Route von Berlin an die Ostsee ist auch fir Anfanger geeignet. Auch mit
Kindern oder Hund kann man diese schéne Fahrradtour planen.

Titel 611 / 580 Pixel
]

Bikepacking Tour an die Ostsee: Berlin - Usedom - BikepackDonkey

Beschreibung 949 / 1000 Pixel
(——

Die Bikepacking Route von Berlin an die Ostsee ist auch for Anfanger geeignet. Auch mit
Kindern oder Hund kann man diese schéne Fahrradtour planen.

Titel
[ 1]

Meta-Description
[ 1 1]

Crawlbarkeit
[ 1]

Canonical Link
[ Tu]

Sprache
|00

Alternate/Hreflang
Links
|00

Bikepacking Tour an die Ostsee: Berlin - Usedom - BikepackDonkey

Der Titel sollte krzer als 580 Pixel sein. Er ist insgesamt 618 Pixel lang

+ Es gibt keine Wortwiederholungen im Titel.

Die Bikepacking Route von Berlin an die Ostsee ist auch fiir Anfanger geeignet. Auch
mit Kindern oder Hund kann man diese schone Fahrradtour planen.

+" Die Meta-Description hat eine optimale Lange. (943 Pixel von maximal 1000 Pixel Lange)

+ Es gibt keine Probleme beim Zugriff auf die Webseite.

https://bikepackdonkey.wordpress.com/2023/05/22/bikepacking-berlin-ostsee/

+ Die Seite hat einen korrekten Canonical Link.

Im Text erkannte Sprache: de
Im HTML angegebene Sprache: de-de

Serverstandort: Vereinigte Staaten von Amerika

+ Die Sprache wird im HTML Code wie folgt angegeben: de-de

+ Die Seite nutzt keine Alternate Links.

Jetzt optimieren

weltere 10-005 anzeigen

98% der Punkte

© Meta Title

@ Meta-Description

@ Suchmaschinen
Crawler

© Canonical Tag

@ Sprache einer
HTML Seite

@ Hreflang
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seobility: Keyword-Gheck
Blogheitrag Berlin - Usedom

= Ergebnisse nach Keyword Check mit Focus- und Cluster Keywords relativ gering, da diese auch
spezielle Themen beinhalten (z.B. Packliste in Focus-Keywords und Thiringen, Taunus, Bodensee etc.

in Cluster-Keywords)

= AuBlerdem erkennt Seobility das Vorhandensein einiger Keywords nicht und reduziert daher den Score.

Keyword Check Foc“s Kevwnrds l B POF Export Keyword Check Bikenacking l B £DF Export

Ubersicht der Keyword Analyse Keyword Score Ubersicht der Keyword Analyse Keyword Score

Metaangaben

HTML-Optimierung

-:'.. r’
Sonstiges
Bikepack o
s e

To-do Liste mit SEO Optimierungen 3 To-dos
u Entferne leere Bold und Strong Tags. Sehr wichtig!
[J verbessere den Seitentitel. Wichtig!
Keyword Check [ eeorepen
[J Setze bei allen Bildern ein beschreibendes ALT-Attribut. Tipp!
Ubersicht der Keyword Analyse Keyword Score
Metaangaben 100% der Punkte
Metaangaben “
Titel - 3 q ) 2 - ——
HTML.Optimierung “ @ i Bikepacking Tour an die Ostsee: Berlin - Usedom - BikepackDonkey © Meta Title
Sonstiges # Vorhanden im Titel: bikepacking
Bikepack m
ackn Turan e e e -
Mera—D.e.s:rlptmn Die Bikepacking Route von Berlin an die Ostsee ist auch fiir Anfanger geeignet. Auch @ Meta-Description

mit Kindern oder Hund kann man diese schone Fahrradtour planen.
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seobility: SEO-Check
Blogheitrag Berlin - Usedom

SEO Check

Ubersicht der SEO Analyse SEO Score

Metaangaber

Seitenqualitat

Bikepack

2ikzaacirg -
Seitenstruktu

EIEnErLs Tour an die Ostsee: Berlin -
Usedom

Externe Faktoren

@ Antwortzeit i DateigréBe ol Warter Ell Medien & Anzahl Links

,40 kB 1541 21 44 Intern / 21 Extern

0,47 s

Knapp 300 ke in 5 Etappan = sine schéna Radtowr nioht nur fir TR
Anfngor.
Dy 3
it in Erbubesis vor dier Fauptatack Barlis suf dis
radule. Ba it winst i achfsesien Tusnen i Dutustachlasd. D Bouts kiss

Bustin, Brasulinbiry und
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Links: SEO Check vom 17.05.

Bikepackdonkey.wordpress.com -
SEO Check

Ubersicht der SEO Analyse

Metaangaben
Seitenqualitat
Seitenstruktur

Verlinkung

server

Externe Faktoren

© Antwortzeit i DateigroRe I Waérter £ Medien

0.04s 106,50 kB 354 16

I B PDF Export

SEO Score

SEO Score einbinden

& Anzahl Links

42 Intern / 16 Extern

Ubersicht der SEO Analyse

@ Antwortzeit

Unten: SEO Check vom 23.05. 0465

Metaangaben
Seitenqualitat
Seitenstruktur
Verlinkung
Server

Externe Faktoren

I* Dateigréie I Worter

126,60 kB 503

Cal Medien

20

SEO Score

80%

SEQ Score einbinden

& Anzahl Links

56 Intern / 14 Extern
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SEO Checks vom 22.05.2023

Startseite Bikepacking:
Webseite Routen:

Blogbeitrag Bodensee:
Blogbeitrag Berlin — Usedom:
Blogbeitrag Taunus:
Blogbeitrag Thiringen:
Webseite Packlisten:

Blogbeitrag Packliste Wochenende:
Blogbeitrag Packliste langere Tour:

Webseite FAQ:
Blogbeitrag Warum Bikepacking:
Webseite Uber uns:

Ergebnisse
80 % (vor Optimierung: 64 %)
77 %

85 %

86 %o

86 %o

75 %

78 %o

81 %

82 %

81 %

80 %o

80 %o
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Monitoring &
Mafinahmenableitung



7-Tages-Highlights @

=8 E =4 =B
Besucher Aufrufe Likes Kommentare
186 T 173(255T%) 1551 T 924 (147%) 7 T 70100%) 2 T 2(100%)

= Die 7-Tages-Highlights wurden gewihlt, da an den Tagen zuvor (besonders am 15.05.)

bereits viele Aufrufe verzeichnet wurden, obwohl wir erst am 16.05. online gegangen sind.

]5» Mai 2023 — = Wodchen Monate Jahre
. Aufrufe v . Basucher

7 Aufrufe A5 Besucher o Likes [E] Kommentars

545 4 0 0




= Genaues Monitoring ohne die Tage vor dem Lander Aufrufe

16.05. leider nicht moglich, daher der gesamte BN Deutschiand 2130

Monat Mai ausgewertet m Osterrsich 124

E Vereinigte Staaten 26

= 10 % der Zugriffe kamen aus dem Ausland. S -

= Die Startseite wurde mit Abstand am meisten K& Erelen '

geklickt. B oo “*

S| Versinigtes Kinigreich 12

= Niederlande 4

Beitrige und Seiten Aufrufe L :

Z Spanien 3
Bikepacking 708
Startseite / Archivseiten 424
Bikepacking Tour mit demn Grawvelbike durch den Taunus 195
Routen 143
Packlisten 92
Ober uns 85
Bikepacking Tour an die Ostsee: Berlin - Usedom a5
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= Die meisten registrierten Zugritfe kamen direkt Datei-Downloads Downloads
ubel‘ WOI‘deCSS, aber ubel‘ dlC POStS 11'1 FaCCbOOk— bikepacking_packliste_wochenende-3.pdf 7
Gl‘uppen Wutde der ZWCltgl‘OBtC TrafﬁC geneﬂert. bikepacking_packliste_lange_tour.pdf 3
= Innerhalb von 24 h wurden die Packlisten-PDFs Details anzeigen

10-mal heruntergeladen.

" Der Link zu unserem Komoot-Account wurde

Klicks Aufrufe
12-mal und der zu Instagram wurde 5-mal
. wordpress.com 15
angeklickt.
wwrw komoot.de 12
Instagram 5
Referrer Aufrufe open.spotify.com 3
WordPress.com-Reader 326 EERDstagram.com :
Facebook a1 youtube. com/ @ bikepackdonkey 2
Qravatar.com 2
WordPress Dashboard 39
WiardPress.com Medien bikepacking_p... 1
Instagram 1
Details anzeigen
Reddit T
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_ SMART-Ziele Tatsachlich erreicht

Aufrufe 2.000 1551

Besucher 150 186
Likes 12 7
Kommentare 1 1*
Backlinks 1 0

*Die WordPress-Statistik zeigt
2 Kommentare, da die
BikepackDonkeys auf einen
Kommentar geantwortet haben.
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bikepackdonkey % Fritz Mitte - wir sind duBerst populér! % I:]J @

Linkbuilding-Strategie {iber

Instagram

Bis zum 23.05.2023 konnte
noch kein Backlink erzielt
werden.

Wir sind aber in Kontakt mit
zwel Instagram-Accounts bzgl.
zukunftiger Posts.

Usedom Curry
Hallo liebes Usedom C... - 4

Insel Usedom
Hallo li s Usedom-T... - 4 d

DAS Urlaubserlebnis auf
Usedom
Hallo li Peenemin... - 4 d

Park-Camping Lindau
Hallo liebes Park-Cam... - 4d

die_seefluencer konstanz
Hallo liebe Seefluence... - 4 d

Lindau. Bodensee. Urlaub.
Hallo liebes Lindau-Te... - 4d

Eugens Bio
Hallo li

Yummi Viegan Food &
Caffebar
Hallo li Sol-Team, ... - 4 d

Fritz Mitte - wir sind duBerst
popular!
-4d

Hallo ihr Drahteselfans!

Wir besprechen das
kommende Woche im Team
und Uberlegen uns einen
interessanten Post, ok? @

Routenplanung empfehlen
konnen. Da unser
Teammitglied Cloudy aus eurer
Gegend kommt und sie von
euren Majos geschwarmt hat,
dachten wir, das passt! Wir
wirden euch gern auf unserer
Thiiringen-Route erwdhnen.
Ware es fiir euch denkbar,
dass ihr unsere Webseite bei
euch auf Instagram erwdhnt?
Das waére super hilfreich fir
uns!

Leckere GriiBe,

die BikepackDonkeys
https://bikepackdonkey.wordpr
ess.com/

Das wiére super! Ganz lieben
Dank! Gebt gern Bescheid,
wenn ihr weitere Infos von uns
braucht




Monitoring Instagram + Komoot

Instagram MART- Tatsdchlich
Z1ele erreicht

Follower 10 Follower 4
Bngagement- 47% 120% Engagement- 55% 800%
Rate Rate
Likes 5 12 Likes 4 31
Kommentare 1 0 Kommentare 0 1

Komoot MART- Tatsiachlich
Zlele erreicht

Share 1 0 Share 1 0

50



Unsere SMART-Ziele wurden nur teilweise erreicht.

Die Bekanntheit der Website konnte zwar gesteigert werden und die Anzahl der angestrebten
Besucher wurde ubertroffen. Allerdings wurde die gewiinschte Anzahl an Aufrufen nicht erreicht.

Die Seiten und Blogbeitrige werden weiter SEO optimiert, um nach dem Google Crawling der
Website moglichst hoch gerankt zu werden.

Zukunftig sollen weitere interessante Blog-Beitrage, Packlisten und ggf. zusitzlicher Content (Tipps &
Tricks) erstellt und auf allen eingerichteten Kanalen geteilt werden.

Zusitzlich zu den ,,Routen® und ,,Packlisten® soll als drittes Themengebiet ,,Ausriistung/Equipment™
etabliert werden, zu dem neue Blog-Beitrage — unter Verwendung hoch gerankter Keywords wie z.B.
,,Ortlieb* und ,,Bikepackingtaschen — erstellt werden.

Bisher ist es uns leider nicht gelungen, den angestrebten Backlink einer vertrauenswiirdigen Partner-
Seite zu gewinnen. Backlinks sind allerdings in Aussicht und deshalb wird die begonnene Backlink-
Strategie weiter verfolgt. Zudem werden weitere der erarbeiteten Strategien umgesetzt, wie z.B.
Kontaktieren von Equipment-Herstellern.

Desweiteren sollen auch Beitrige von anderen Bikepackern erstellt und auf unserer Website
veroffentlicht werden. Dies generiert Backlinks, erweitert das Netzwerk und sorgt fur mehr Follower.



Instagram & Komoot

= Sowohl auf Instagram als auch Komoot wurde die angestrebte Follower-Anzahl nicht erreicht, die
geplante Anzahl an Likes jedoch ubertroffen.

= Die hohe Engagement Rate auf beiden Kanilen zeigt, dass wir unsere Zielgruppe dort erreichen.
Dabher sollen diese Kanile vermehrt mit Content befillt und die Interaktion mit anderen Usern
intensiviert werden (z.B. anderen thematisch passenden Profilen folgen, um diese ebenfalls als
Follower zu gewinnen und diese im Zuge unserer Backlink-Strategie zu kontaktieren).
Die Follower-Anzahl soll dadurch gesteigert werden.

Weitere Social Media-Kanaile

= Da uber Postings in Facebook-Gruppen guter Traffic generiert wurde, soll der angelegte Account mit
Content befullt und auf unsere Website verlinkt werden. Durch interessanten Content sollen
Follower und Likes gewonnen und unsere Website bekannter werden.

* Youtube, Spotify, TikTok und Twitch sollen mit Content befullt und Monitorings unterzogen werden.
Nach der Evaluierung wird entschieden, z.B. anhand der Engagement Rate, welche Kanile weiter
betrieben werden. Fur diese werden dann Verlinkungs-Buttons auf unserer Website eingebunden.
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